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Inkubatora Technologicznego,
Krakowski Park Technologiczny

Jako Inkubator Technologiczny staramy sie wspieraé
startupy i pomystodawcéw w mozliwie wszechstronny
sposéb, czy to zapewniajac im dostep do infrastruktury,
czy sieci krajowych oraz miedzynarodowych ekspertow
i funduszy inwestycyjnych. W projekcie Idea Develop-
ment Camp - Crowdfunding Edition, dzieki wsparciu
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego,
chcemy pokaza¢ alternatywng metode finansowania in-
nowacyjnych produktéw i ustug jaka jest crowdfunding.
Mamy nadzieje, ze dzieki temu katalogowi oraz serii za-
planowanych przez nas wydarzefi i szkolef coraz wiecej
0s6b, szczegdlnie w naszym regionie, bedzie korzystato
wtasnie z finansowania spotecznosciowego, ktére oprocz
mozliwosci pozyskania funduszy na rozwéj jest réwniez
znakomitym sposobem na przeprowadzenie weryfikacji
rynku i zapotrzebowania na dany produkt.

SONIA BAZAN

kierowniczka zespotu
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Prawie kazdy startup, mtoda firma czy przedsiebior-
cy posiadajacy innowacyjne rozwigzania dochodza
do etapu, w ktérym zaczynaja zastanawia¢ sie, jak
sfinansowac swoj projekt. Niektorzy wykorzystu-
jg wtasne Srodki (80%), inni siegaja po kredyty,
wsparcie prywatnych inwestoréw czy po finansowa-
nie z projektéw unijnych i krajowych. Jednak two-
rzac nowe produkty i ustugi mozna takze jeszcze na
wczesnym etapie rozwoju, zweryfikowac potrzebe
rynku i jednoczesnie pozyskac pierwszych klientéow
bez angazowania dodatkowych Zrédet finansowa-
nia. Jak to zrobic? Takg mozliwos¢ dajg platformy
crowdfundingowe umozliwiajgce zbiérki pieniedzy
zaréwno na cele biznesowe, jak i charytatywne.

Crowdfunding, z definicji, to praktyka pozy-
skiwania Srodkéw finansowych na realizacje
projektu poprzez niewielkie darowizny wielu
drobnych inwestoréw. Opiera sie na réznych po-
dejsciach do oferowania wsparcia finansowego,
w tym na inwestycjach kapitatowych, pozyczkach
P2P, finansowaniu spotecznoSciowym opartym na
nagrodach, darowiznach i hybrydowym finanso-
waniu spotecznosciowym. Finansowanie odbywa
sie za posrednictwem przeznaczonych do tego celu
platform spoteczno$ciowych. Ta forma zapewnia
bezposredni dostep do rynku i eliminuje potrzebe
korzystania z pozyczek, czy funduszy inwestycyj-
nych. Pozwala na skalowalne biznesu i elastyczne
podejscie do pozyskiwania funduszy.

Kampanie crowdfundingowe utatwiajg dotarcie do
szerokiej grupy ludzi, ktorzy sg sktonni ulokowac
swoje Srodki w powstajgcym dopiero produkcie,
ustudze czy biznesie lub wesprze¢ akcje charyta-
tywne.

Finansowanie spotecznoSciowe to Swietny sposéb
na rozwigzanie kilku istotnych problemoéw, z jakimi
czesto borykajg sie mtodzi przedsiebiorcy i pomy-
stodawcy. Odwraca standardowy model, w kt6rym
koszty i ryzyko ponosi sie juz po uruchomieniu pro-
dukcji. Pozwala to na walidacje rynku i pomystu na
wczesnym etapie, oszczedzajgc tym samym czas
i pienigdze na zbudowanie produktu, na ktéry mo-
gtoby nie by¢ popytu. Platformy umozliwiajg zebra-
nie opinii na temat naszego pomystu i jego dopra-
cowanie przed startem.

Crowdfunding znakomicie wpisuje sie w metode
Lean Startup, ktéra dzieki dostosowywaniu modelu
biznesowego do realiéw rynkowych pomaga niwe-
lowac niepewnos¢ projektu. DziatalnoS¢ crowdfun-
dingowa po raz pierwszy pojawita sie w Wielkiej
Brytanii w 2007 r., a nastepnie szybko rozwineta
sie na rynku amerykafskim. W Chinach ta forma
finansowania zaczeta sie popularyzowac dopiero
w 2013 r., ale juz w 2018 r. to wtasnie ten kraj stat
sie najwiekszym graczem na rynku crowdfundingo-
wym.

Zgodnie z raportem badawczym ,,Globalny rynek
finansowania spotecznosciowego, wielkos¢, status
i prognoza 2019-2025” w 2018 r. wielkos¢ global-
nego rynku crowdfundingowego wynosita 10,21
mld USD i oczekuje sie, ze do kofica 2025 r. osiggnie
wartos¢ 28,77 mld USD, przy Sredniorocznym wzro-
Scie na poziomie 16% w latach 2019-2025.

W Polsce, w 2020 r., na zrzutki w internecie prze-
znaczono ponad miliard ztotych.

»,Nie ma znaczenia, czy mamy do czynienia ze zbi6r-
ka o charakterze charytatywnym, biznesowym,
spotecznym, naukowym, kulturalnym czy indywidu-
alnym: popularnos¢ kazdej z powyzszych kategorii
cieszy sie duzym zainteresowaniem wsrdéd Polakow.
Dzieki temu tempo rozwoju crowdfundingu w na-
szym kraju nie stabnie juz od kilku lat.”
Tomasz Chotast,
wspétzatozyciel platformy Zrzutka.pl.




ZALETY CROWDFUNDINGU

DEMOKRATYZACJA WYKONALNOSC RYNKOWA OCENA JAKOSCI EATWOSC I DOSTEPNOSC
INWESTOWANIA I WSPARCIA

POZYSKIWANIA KAPITAtU

PROJEKTU

prezentujgc zaledwie

prawie kazdy moze zbierac mockupy/layouty projektu

fundusze na projekty dowolnej lub tez MVP mozna zebraé
wielkosci cenne informacje zwrotne

i odpowiednio ulepszy¢ pro-
dukt jeszcze przed jego
finalnym wypuszczeniem

mozliwo$¢ dokonywania
przelewu niewielkich kwot

badanie rynku pod wzgledem
zapotrzebowania na dany
produkt lub ustuge




GLOWNE RODZAJE
FINANSOWANIA
SPOLECZNOSCIOWEGO

CROWDFUNDING OPARTY NA NAGRODACH
(rewards-based crowdfunding)

Osoby fizyczne przekazujg darowizny na rzecz pro-
jektu lub firmy, a w zamian za sw6j wktad otrzymujq
okreslong nagrode niefinansowg (np. limitowane
lub kolekcjonerskie wydania produktu).

CROWDFUNDING INWESTYCYJNY
udziatowy (crowdinvesting, equitycrowdfunding)

Sprzedaz udziatébw w przedsiebiorstwie wielu in-
westorom w zamian za inwestycje w projekt. Finan-
sowanie podobne jest do modelu sprzedazy akcji
zwyktych, ktére sa kupowane lub sprzedawane na
gietdzie. W zamian inwestorzy oczekujg osiggniecia
zyskow poprzez pozniejsze zbycie swoich udziatow/
akcji lub otrzymanie wyptaconej przez spotke dywi-
dendy.

CROWDFUNDING DOTACY)NY
charytatywny (donation-basedcrowdfunding)

W tej formie finansowania spotecznego nie wy-
stepuje Swiadczenie zwrotne na rzecz inwestora.
Osoby fizyczne przekazuja niewielkie kwoty, aby
osiggnat wiekszy cel finansowania zbiérki chary-
tatywnej, nie otrzymujac przy tym zadnego zwrotu
finansowego ani materialnego. Finansowanie ma
charakter catkowicie filantropijny.

CROWDFUNDING DEUZNY
pozyczki spotecznoSciowe (crowdlending, social-
lending, peer-to-peer lending)

Jest to forma spoteczno$ciowej pozyczki pieniedzy,
w ktérej beneficjent finansowania ma obowigzek
sptaty otrzymanych Srodkéw wraz z ustalong wcze-
$niej kwotg odsetek. Umozliwia automatyczne in-
westowanie w grupy podmiotéw spetniajace okre-
Slone kryteria.

CROWDFUNDING OPARTY NA PRZEDSPRZEDAZY
(pre-sales crowdfundig)

Srodki zbierane sg na realizacje konkretnego pro-
duktu lub ustugi, ktére po wykonaniu sg dostarcza-
ne spotecznosci i stanowig Swiadczenie wzajemne.
Kampanie realizowane w tym modelu sg zwigzane
z progiem zebranej kwoty minimalnej, ktérego
przekroczenie jest konieczne do wyptaty Srodkéw
i rozpoczecia realizacji projektu (all or nothing).

CROWDFUNDING SUBSKRYPCYJNY/ PATRONACKI

Model crowdfundingu, w ktérym widzowie, czytel-
nicy czy fani wspierajg autora niewielkimi, co mie-
siecznymi sumami, dzieki czemu moga sie oni roz-
wijac. Pozwala to twércom na uzyskanie relatywnie
statego dochodu. Taka forma wsparcia umozliwia
tworzenie trwatej wiezi miedzy twérca, a fanami,
tym samym zwiekszajagc dopasowanie produktu
do oczekiwai odbiorcéw. Kluczowym czynnikiem
sukcesu modelu subskrypcyjnego jest utrzymanie
klientow.



Dyrektor operacyjny Crowdway

Rynek crowdfundingu udziatowego w Polsce jest na wznoszacej fali. Kazdy rok przynosi informacje o kolejnych rekordach,
co Swiadczy o wzroScie popularnosci tej formy inwestycji zaréwno ze strony perspektywicznych bizneséw, jak i inwesto-
réw. Cieszymy sie z rezultatow obranej przez Crowdway drogi jakoSciowego doboru emitentéw wspétpracujgcych z nasza
platformg. Wierzymy, ze zmiany w prawie przystuza sie do dalszego rozwoju i popularyzacji tej metody finansowania
przedsiebiorstw.

Spotki prowadzace emisje akcji przy wsparciu Crowdway — wiodacej platformy crowdinvestingowej w Polsce - do potowy
lipca 2021 r. pozyskaty ponad 70 mln zt finansowania. Jest to pierwsza w Polsce platforma, przy ktérej wsparciu emitenci
pozyskali taka sume wsparcia.

0d momentu uruchomienia platforma Crowdway wspierata 37 emisji akcji. Zakoficzono 31 emisji, z czego 21 petnym sukce-
sem, tj. zebraniem catej wnioskowanej kwoty. W tym czasie inwestorzy spotecznosciowi dokonali niemal 15 000 inwesty-
cji na Srednig kwote 4 866 zt. Najwieksza, jednorazowa inwestycja wyniosta 700 000 zt, a druga w kolejnosci 500 000 zt.
Ostatnio, w zaledwie 6 godzin, kwote 2,4 mln zt zebrata sp6tka Alba Konopie, jedna z niewielu polskich firm kontrolujgcych
proces produkcji swoich wyrobéw od materiatu siewnego, przez uprawe i ekstrakcje, az do finalnego, certyfikowanego
produktu. Do innych spétek konopnych promowanych przez Crowdway nalezg dwa kolejne rekordy polskiego crowdfundin-
gu udziatowego. Kombinat Konopny zebrat 4,2 mln zt w niespetna 40 minut, a CanPoland 4,4 mln zt w zaledwie 11 minut.
Crowdway wspiera emisje akcji spotek z roznych branz. Na platformie promowane byty zakoficzone petnym sukcesem
projekty Janusza Palikota, w tym Tenczyfiska Okovita SA, Alembik Polska SA czy Tenczynek Bezalkoholowe SA. Wsréd emi-
tentow znalazty sie tez Farmy Fotowoltaiki z branzy OZE, czy polska marka weganskiej czekolady Las Vegan’s. Platforma
wspierata takze popularne browary, jak Browar za Miastem, e-commerce Akardo, Pora na Pola czy tez Coffeedesk.

RYNEK CROWD-
FUNDINGU
UDZIALOWEGO
W POLSCE JEST
NA WZNOSZACE}

FALI. KAZDY
ROK PRZYNOSI
INFORMACJE

O KOLEJNYCH
REKORDACH




JAN NOSTITZ-JACKOWSKI

Founder & CEO Starooy

Finansowanie spotecznoSciowe jest, ni mniej, ni wiecej, formg internetowego ogtosze-
nia. Zasada jest doS¢ prosta. Mamy pomyst, ale brak nam funduszy. Prosimy wiec ludzi,
ktérzy chcieliby skorzystac z naszego wynalazku lub wesprze¢ kreatywny projekt, o do-
konanie swoistej przedptaty za co$, co jeszcze nie istnieje. Tyle teorii.

W praktyce etapéw zbiérki jest kilka. Podstawowym zagadnieniem jest oczywiscie sam
pomyst. Crowdfunding nie wybiera - mozemy wyjs¢ z dowolnym celem, a jesli znajda
sie ludzie chcacy nas wesprzec, to wygramy. Mamy wiec do czynienia ze zbiérkami cha-
rytatywnymi, na wydanie gry planszowej, ptyty muzycznej, zrealizowanie wyjazdu, czy
nagranie filmu. Nie ma ztych odpowiedzi, ale trzeba sie dobrze przygotowac i stuchac
spotecznosci.

W wiekszosci przypadkéw méwiac ,,crowdfunding” mamy na mysli finansowanie oparte
o0 nagrody. Przebieg jest prosty: ustalamy progi, za ktére po wptacie deklarujemy sie
przekazac odpowiednig forme podziekowania. Jesli jest taka mozliwos¢ (bo tworzymy
cos ,,fizycznego”) w ramach nagrody przekazac powinnismy nasz produkt. Crowdfunding
to taka ostateczna forma demokracji finansowania projektéw - bo jeszcze zanim co$
zostanie stworzone, twérca musi przekonaé do tego ludzi i to oni podejmuja decyzje.

W zwiazku z powyzszym jest to wiec nie tylko Swietny sposéb na zdobycie funduszy, ale
réwniez doskonata metoda weryfikacji i walidacji naszego pomystu.

NATALIA JEDRZEJCZAK

Zbieram.pl

Rynek crowdfundingowy w naszym kraju rozwija sie bardzo dynamicznie. Momentem
przetomowym byt rok 2020, kiedy to nastgpit prawdziwy boom w tej branzy. Miato na to
wptyw kilka czynnikéw, ale jednym z najwazniejszych byt wybuch pandemii. Spoteczef-
stwo postawione w trudnej sytuacji ekonomicznej chetniej szukato wsparcia wtasnie
przy pomocy narzedzi crowdfundingowych, odnotowano tez wzrost aktywnosci osé6b
wspierajgcych.

Paradoksalnie, cze$¢ spoteczefstwa nadal obawia sie wspierac tego typu inicjatywy.
Zaufanie do nich stopniowo wzrasta, ale nadal jest dalekie od tego widocznego na za-
chodzie. Podstawg dziatania serwisow crowdfundingowych powinno by¢ zatem wzmac-
nianie bezpieczefstwa uzytkownikéw oraz silniejsza weryfikacja organizatoréw.



ZANIM W PEENI
ZAANGAZUJESZ
SIE W BUDOWE
NOWEGO

PRODUKTU,
UPEWNI]) SIE,
ZE JEST NA
NIEGO POPYT.

KRAKOWSKI
PARK
TECHNOLOGICZNY

Krakowski Park Technologiczny

Startupy na wczesnym etapie rozwoju swojego biznesu czesto poszukuja finansowania. Wiekszos¢ siega po Srodki wtasne,
wspiera sie rodzing i znajomymi. Niektérzy prébujg pozyskac granty unijne, pozyczki niskooprocentowane czy zdoby¢
przychylnos¢ funduszy inwestycyjnych i aniotow biznesu. Bardzo niewielu natomiast dostrzega potencjat jaki drzemie
w platformach crowdfundingowych, ktore daja mozliwoS¢ zebrania finansowania na prawie kazdy cel, lecz przede wszyst-
kim pozwalajg zweryfikowac realne potrzeby rynku. Sg swego rodzaju wyzwaniem dla mtodych startupéw, ktére musza
poddac weryfikacji swdj produkt, obnazy¢ szczegoty projektu i pokazac profesjonalne podejscie i zgrany zespét. Ale czy
nie o to chodzi?

Eric Ries piszac ksigzke ,,The Lean Startup” opracowat zasady, ktore majg na celu poméc startupom by¢ bardziej elastycz-
nymi i reagowac na zmiany. Lean ma na celu skrécenie cyklu rozwoju produktu i szybkie odkrycie, czy dana koncepcja
biznesowa jest wykonalna. W realizacji tego podejscia mogg istotnie poméc platformy CF.

Nie warto traci¢ czasu na budowanie produktow i ustug, jesli rynek ich nie potrzebuje. Wczesna analiza pozwala ograni-
czyt koszty i czas, dokona¢ ewentualnych zmian lub nawet catkowicie zrezygnowa¢ z dalszych prac, jesli nie ma chetnych
do zakupu nowych rozwiazaf. Z drugiej strony dobry produkt, sprzedany jeszcze na etapie pomystu, moze z tatwoscia
zapewnic finansowanie i rozgtos oraz potwierdzic stusznie obrany kierunek.



ZNAJDZ USP (Unique Selling Proposition)
i przygotuj materiaty informacyjne.

Tak, jak w pitchdecku dla inwestoréw, tak w crowdfun-

dingu czy crowdinvestingu nalezy przedstawi¢ atuty
biznesu, rynkowe argumenty za rozwojem, a wszystko
to opisac prostym, zrozumiatym dla kazdego jezykiem.
Pokaz, co odréznia Cie od konkurencji. Opis powinien
by¢ krotki i przejrzysty. Musi zawiera¢ informacje na
temat projektu, celu zbiérki, listy nagrdod lub sposobu
wynagradzania. Jesli juz wczesniej podjates jakies kroki
w celu realizacji swojej inicjatywy - opisz je.

PRZYGOTU) PLAN PROMOC)I
I SRODKI FINANSOWE
Nawet najlepiej przygotowana zbidrka nie odniesie
sukcesu, jesli internauci o niej nie ustysza. Dlatego juz

na samym poczatku warto szczegotowo zaplanowac dzia-

tania promocyjne, wizerunkowe i marketingowe.

W promocji swojej zbiorki siegnij do mediéw krajowych,
lokalnych i branzowych. Zaangazuj influenceréw, szukaj
potencjalnych inwestoréw na forach tematycznych
i w grupach dyskusyjnych. Skorzystaj z mozliwosci, jakie
daje Ci targetowanie reklam.

0@@ O

WYBIERZ PLATFORME
Spos6b prowadzenia kampanii crowdfundingowej zalezy
w 100% od przedsiebiorcy. Mozna robic to wtasnymi sita-
mi, jednak dobrze dobrana platforma moze przyczynic sie
do lepszej promocji zbiérki i zwiekszy¢ szanse na sukces
catego przedsiewziecia. Platformy crowdfundingowe za-
pewniaja takze dodatkowe wsparcie w postaci wskazéwek,
dobrych praktyk, a nawet spotecznosci, ktéra moze okaza¢
sie zainteresowana Twoim produktem lub ustuga. Warto
wzigt to pod uwage szczegélnie wtedy, kiedy nie masz
w swoim zespole duzego dziatu IT, czy tez prawnego, ktdre
wespra Cie w dziataniach.

STARTU) I REAGU) NA ZMIENIAJACE SIE
OTOCZENIE

Pierwsze dni kampanii s kluczowe dla odniesienia

sukcesu catego projektu. Bez przygotowanego wcze-
Sniej planu, kreacji reklam, postéw i grafik do mediow
spotecznosciowych ciezko bedzie nad wszystkim zapa-
nowac tuz po starcie. Na biezaco monitoruj zachowania

potencjalnych darczyiicéw, reaguj na zmiany i mody-
fikuj zatozenia reklam. W ten sposéb moze Ci sie udac

wywotaé efekt kuli $nieznej

SPOLECZNOSC W TRAKCIE
1 PO ZAKONCZENIU
Ogromnym atutem zbiérki crowdfundingowej jest

spotecznos¢, jaka utworzyta sie wokét projektu - kazda
z tych os6b staje sie naturalnym ambasadorem marki,
mikro influencerem, a zarazem surowym recenzentem.

Informuj ich o postepach, ale i problemach. Ucz sie
stuchac i wykorzystywac krytyke. Spotecznos¢, szcze-

golnie po zakonczeniu zbiérki, to ogromna wartos¢,
ktéra promuje, buduje cash-flow i bezptatnie testuje.

Konrad Latkowski,
Beesfund



JAK SKUTECZNIE PROMOWAG SWO) PROJEKT CROWDFUNDINGOWY

Zwro€ sie z proshg o pomoc Popro$ osobiscie o wsparcie

Stwérz wtasng strone Promuj zbiérke w social w promocji swojej akcji do w promocji znane osoby, do
internetowg promujaca mediach i utrzymuj statg lokalnych medidw: stacje ktérych zaliczy¢ mozna: cele-
Twoja akcje. relacje z odbiorcami twojej radiowe, telewizja, portale brytéw, piosenkarzy, aktorow,
kampanii. internetowe, gazety. pisarzy, politykéw czy spor-
towcow.

Platformy crowdfundingowe Najwazniejsza dla dziatah
powaznie traktujg weryfikacje crowdfundingowych jest
informacji na potrzeby kam- historia, ktora sie za nimi
panii, aby chroni¢ swojg wia- kryje. Przygotuj historie, ktora
rygodnosé, a takze pienigdze pobudzi wyobraZnie i powigze
obiecane przez zwolennikéw produkt z tym, co jest istotne

crowdfundingu. w zyciu ludzi.

Komunikuj zbiérke w tatwy
i przystepny sposob, najlepiej
w kilku stowach/zdaniach.

Wyslij wiadomosci e-mail do
wszystkich odbiorcow ze swo-
jej ksigzki adresowej
z chwytliwym tytutem.
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POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

POLSKIE PLATFORMY

BEESFUND

beesfund.com

CROWDWAY

crowdway.pl

12

Najstarsza i najwieksza platforma udziatowego finanso-
wania spotecznosciowego w Polsce. Przeznaczona dla
spotek, daje mozliwos¢ pozyskania do 1 mln euro, a juz
niedtugo nawet do 5 mln euro. Ponad 100 emisji z branz
od R&D, przez piwa i alkohole, na modzie i kosmetykach
koficzac.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW:
crowdinvesting, wszechstronne

optATA: 0d 25 do 45 tysiecy optaty wstepnej + prowizja
od pozyskanego kapitatu od 5,5% do 6,9% + optata
koricowa.

EACZNIE ZEBRANE SRODKI: 68 633 568 zt

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: Beesfund bezposrednio nie
wspiera spotek, natomiast swoje kampanie emitowato

na tej platformie 105 spotek

LICZBA WSPIERAJACYCH: ponad 71 000 inwestoréw

Crowdway.pl to jedna z najwiekszych w Polsce interne-
towych platform crowdfundingu inwestycyjnego (crowd-
-investingu). Na koncie ma informowanie o najwiekszych
w Polsce zbiérkach realizowanych przez spétki szybkiego
wzrostu i startupy, o tgcznej wartosci ponad 70 mln zt,
w tym juz ponad 18 mln zt w 2021 r. (kampanie zakof-
czone). Od poczatku dziatalnosci Crowdway az 21 wspie-
ranych przez platforme kampanii osiggneto 100 proc.
celu. Crowdway jest laureatem konkursu Ztote Spinacze
2020 w kategorii ,,PR finansowy i relacje inwestorskie”
za wsparcie emisji dla spétek Janusza Palikota. Operato-
rem platformy jest Crowdway sp. z o.0., ktéra jest cze-
Scig Vortune Equity Group S.A. Vortune Equity Group
udostepnia szeroki zakres form pozyskiwania kapitatu
w ramach crowdfundingu udziatowego, przez programy
private equity, po instrumenty finansowe.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW:

udziatowy (crowdinvesting) dla spétek z r6znych branz:
FMCG, e-commerce, OZE, nowe technologie, gaming,
produkcja. Wszystkie realizowane projekty majg charak-
ter inwestycyjny.

optATA: indywidualna platforma dobiera projekty selek-
tywnie. Wynagrodzenie sktada sie z ryczattu i success
fee.

£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: 70 356 926 zt

WSPARTYCH PROJEKTOW: 37

WSPIERAJACYCH: 14 445


http://crowdway.pl/
http://crowdway.pl/
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POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

POLSKIE PLATFORMY

ODPALPROJEKT

odpalprojekt.pl

FINDFUNDS

findfunds.pl

OdpalProjekt.pl to platforma finansowania spoteczno-
Sciowego umozliwiajgca autorom projektéw pozyskanie
kapitatu od Internautéw. W zamian wspierajacy staja
sie wspbtuczestnikami, komentatorami i kazdorazowo
otrzymuja unikalne bonusy za wsparcie przedsiewzigcia.
Dzieki modelowi finansowania ,,Bierzesz ile zbierzesz”
projektodawcy moga realizowa¢ swoje projekty nieza-
leznie od osiggnietego celu.

RODZA] REALIZOWANYCH PROJEKTOW:

wszechstronne kategorie, dominujg projekty muzyczne,
filmowe, ksigzkowe

OPEATA: prowizja od pozyskanych Srodkéw

£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: 4 113 815,65 mln zt

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 659

LICZBA WSPIERAJACYCH: 33 826

Find Funds to pierwsza i najwieksza w Polsce platforma
equity crowdfunding obstugujaca spétki z 0.0., a od 2021
roku wspiera w procesie takze spotki akcyjne. Od 5 lat
umozliwia mtodym przedsiebiorstwom przeprowadzenie
rundy dla inwestoréw w formule kampanii crowdfundin-
gowej. Pilotujac i nadzorujgc proces podwyzszenia ka-
pitatu operacyjnie wspiera takze przytgczenie nowych
wspélnikéw tak, aby spétka po zebraniu kapitatu mogta
skupi¢ sie na realizacji zatozonego planu biznesowego.
Pomaga takze w budowaniu dtugoterminowego planu
docelowego upublicznienia swoich klientéw, a skutecz-
nos¢ ich dziatah potwierdzaja 3 debiuty gietdowe spot-
ek, ktére zaczynaty od kampanii crowdfundingowej jako
sp6tki z o.0.

RODZA) REALIZOWANYCH PROJEKTOW: inwestycyjne
OPEATA: 15 tys. zt + 8-10%

EACZNIE ZEBRANE SRODKI: 25 mln zt

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 23

LICZBA WSPIERAJACYCH: 1100


http://odpalprojekt.pl/
http://odpalprojekt.pl/
http://findfunds.pl/
http://findfunds.pl/

POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

POLSKIE PLATFORMY

ZRZUTKA

zrzutka.pl

WSPIERAM.TO

wspieram.to
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Zrzutka.pl to uniwersalne narzedzie do organizowania
kampanii crowdfundingowych na dowolny cel, bez optat,
bez prowizji. Na platformie zostato zebranych juz ponad
p6t miliarda zt. Organizatorzy majg do dyspozycji szereg
udogodnief oraz narzedzi pomagajacych w osiggnieciu
celu: aktualno$ci, nagrody, posty do nagréd, skarbonki,
qr kody, adresy $ledzace oraz integracje z Facebook Pi-
xel, Google Analytics i Google Ads, dzieki ktérym maja
dostep do wtasnych statystyk i konwersji - wptat. Orga-
nizowane zrzutki moga by¢ jednorazowe, oraz cykliczne,
w ktérych darczyficy przekazuja wptaty cykliczne - sub-
skrypcyjne (comiesieczne obcigzenie karty ptatniczej).
Do kazdej zrzutki mozna zaméwic unikalng na rynku kar-
te wptatniczg (QR kod + NFC), ktéra zastepuje terminal
ptatniczy. Srodki zebrane na zrzutka.pl mozna wyptacaé
btyskawicznie w dowolnym momencie na wtasne konto
bankowe oraz bezposrednio na karty Visa.

RODZA] REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne
OPLATA: brak optat, brak prowizji

EACZNIE ZEBRANE SRODKI: blisko 510 mln zt
LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: ponad 730 222

LICZBA WSPIERAJACYCH: 7 193 099

Wspieram.to preznie dziata na polskim rynku od 2013
roku. Platforma oferuje mozliwos¢ gromadzenia Srodkéw
zaréwno na cele kreatywne, jak i dobroczynne, za pomo-
cg kilku modeli finansowania. Na kampanie prowadzone
na Wspieram.to uzytkownicy wptacili tgcznie juz ponad
31 milionéw ztotych, 40 kampanii osiaggneto wynik po-
nad 100 tysiecy ztotych (z czego trzy ponad p6t miliona).
Platforma stawia na dostepno$¢ pomocy specjalistow
i intuicyjnos¢ serwisu, chetnie daje przestrzen markom
do kreatywnej wspotpracy. Akcje marketingowe oraz CSR
na Wspieram.to przeprowadzaty juz min.: Aviva, Axa,
innogy, Desperados, Blik a takze Urzad Miasta Szczecin.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne

0PtATA: zalezny od rodzaju projektu (od 2,5% do 9,5%) +
prowizja 2,5%

EACZNIE ZEBRANE SRODKI: 31 mln zt
LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: ponad 3,5 tys.

LICZBA WSPIERAJACYCH: ponad 500 tys.


http://zrzutka.pl/
http://zrzutka.pl/
http://spieram.to/
http://spieram.to/
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POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

POLSKIE PLATFORMY

POLAKPOTRAFI

polakpotrafi.pl

PATRONITE

patronite.pl

PolakPotrafi.pl to najwieksza w Polsce platforma crowdfun-
dingowa, opierajaca sie o nagrody. Portal dziata na dwéch
zasadach: wykorzystuje mozliwosci, jakie daje crowdsour-
cing i crowdfunding. Na PolakPotrafi.pl obowigzuje zasada
Lwszystko albo nic”. Serwis PolakPotrafi.pl skupia zaréwno
szalone, niepowtarzalne, jak i proste projekty.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne
OPLATA: 7,4% + optata transakcyjna 2,5%
EACZNIE ZEBRANE SRODKI: brak danych

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: brak danych

LICZBA WSPIERAJACYCH: brak danych

Patronite to unikatowa w skali kraju platforma crowd-
fundingu subskrypcyjnego. Promuje regularne i roz-
tozone w czasie wptaty. Patronem moze by¢ oddany
fan muzyki, ktéry nie moze doczekat sie kolejnej pty-
ty, czy widz, wiernie ogladajacy twérczos¢ danego
youtubera. Patronem moze byt takze firma wspiera-
jaca mtodego naukowca lub mitosnik sportowego klu-
bu - wazne jest, aby oprocz pieniedzy narodzita sie
miedzy nimi relacja, w ktorej kazdy daje co$ od siebie.

Patronite.pl to miejsce wspierania pojedynczych ludzi
lub grup ludzi, a nie pojedynczych okazjonalnych projek-
tow. Jezeli szukasz metody, jak zamieni¢ pasje w prace,
jesli realizujesz serie projektéw, potrzebujesz ciggtej
i systematycznej pomocy, jeste$ w stanie zaproponowac
co$ swoim Patronom w zamian za wsparcie, to Patronite
jest wtasnie dla Ciebie.

RODZA] REALIZOWANYCH PROJEKTOW: subskrypcyjne
(patronackie)

OPLATA: 6.5%+VAT + optata transakcyjna
(im obroty sg wyzsze, tym stawka jest nizsza)

EACZNA LICZBA PATRONOW: ponad 500.000
EACZNA LICZBA TWORCOW: 6.000

£ACZNA KWOTA WSPARCIA NA RZECZ AUTOROW

0D MOMENTU URUCHOMIENIA PLATFORMY: ponad 40 MLN PLN


http://polakpotrafi.pl/
http://patronite.pl/
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POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

POLSKIE PLATFORMY

POMOC SIE LICZY

pomocsieliczy.pl

ZBIERAM.PL

zhieram.pl

Platforma crowdfundingowa, w ramach ktérej mozliwe
jest zaktadanie i prowadzenie zbi6rki na okreslony cel.
Otwarta na ludzi z r6znymi problemami i potrzebami, ale
tez zainteresowaniami i ambicjami, a zakres tematycz-
ny prowadzonych zbiérek jest niemalze nieograniczony.
Oferta PSL obejmuje poszczegdlne kategorie: zdrowie,
marzenia, projekty, zwierzaki, inne. Sposréd licznych
portali zbiérkowych wyrdznia ich fakt, iz nie pobieraja
prowizji, aby catos¢ zebranych Srodkéw mogta trafi¢ bez-
posrednio do beneficjenta zbiérki. Ze wzgledu na spe-
cyfike dziatalnosci platformy oraz fakt, ze nie pobierajg
prowizji, realizowane sg tu gtéwnie projekty charytatyw-
ne.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: charytatywne
OPLATA: 0% + 1,59% optata transakcyjna
LICZBA WSPIERAJACYCH: brak danych

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 107

EACZNIE ZEBRANYCH SRODKOW: 298 946 zt.

Zbieram.pl to nowy (powstat w marcu 2021 r), bezptatny
i nowoczesny serwis, ktéry umozliwia przeprowadzenie
zbiérki internetowej na dowolny cel. Uzytkownicy naj-
chetniej organizujg zbiorki na cele zwigzane z kultura
i sportem, zwierzetami i ekologia, zdrowiem, nagtymi
wypadkami, projektami. Na Zbieram.pl uzytkownik two-
rzy zbiorki i wyptaca zebrane $rodki za darmo - bez do-
datkowych optat. Srodki mozna wyptaci¢ w dowolnym
momencie, nawet jesli zbidrka nie osiggneta 100% celu.

Zbieram.pl utrzymuje sie z dobrowolnych darowizn.
Wspierajacy moga przekazac je podczas zasilania zbi6-
rek organizowanych w serwisie. Dzieki temu serwis jest
w stanie pokry¢ koszty m.in. promocji zbhiérek, czy koszty
operatoréw ptatnosci.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: dowolne, zgodne
z regulaminem i prawem

OPLATA: 0%
£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: brak danych
LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: brak danych

LICZBA WSPIERAJACYCH: brak danych


http://pomocsieliczy.pl/
http://m.in/

E-MAILI

12%
INTERAKCJI NA FACEBOOKU

3% TWEETOW
000
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POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

ZAGRANICZNE PLATFORMY

KICKSTARTER

kickstarter.com

INDIEGOGO

indiegogo.com

W kazdej chwili na Kickstarterze finansuje sie tysigce
kreatywnych projektéw. Kazdy projekt jest tworzony
i przygotowywany niezaleznie, przez osobe za nim sto-
jacg. Filmowcy, muzycy, artySci i projektanci, ktérych
widzisz na Kickstarterze, maja petng kontrole i odpo-
wiedzialnos$¢ za swoje projekty. Kazdy twérca projektu
ustala cel i termin jego finansowania. Dzieki modelowi
finansowania ,wszystko, albo nic” karty kredytowe wpta-
cajacych osdb sg obcigzane tylko w sytuacji, kiedy zato-
zony cel finansowy zostanie osiggniety.

RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne

OPLATA: 5% + optaty transakcyjne 3% + 0,90 zt/wptata
LICZBA WSPIERAJACYCH: 20 mln

LICZBA WSPARTYCH Z SUKCESEM PROJEKTOW: 206,121

LACZNIE ZEBRANE SRODKI: 6.000.001.293$

Indiegogo to miejsce, w ktérym pojawiajg sie nowe
i przetomowe produkty, czasami na dtugo przed tym, za-
nim trafig do sprzedazy. Za tysigcami kampanii urucha-
mianymi co tydziefi na catym Swiecie stojg innowacyjne
technologie, design i wiele wiecej — czesto z ograniczo-
nymi czasowo dodatkami i cenami dla pierwszych spon-
soréw.

RODZA) REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne
OPLATA: 5% + optaty transakcyjne 3-5%
LICZBA WSPIERAJACYCH: 10 mln

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 800tys.
(19000 kazdego miesigca)

EACZNIE ZEBRANE SRODKI: 2 ml$


http://kickstarter.com/
http://indiegogo.com/

POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

ZAGRANICZNE PLATFORMY

PATREON Patreon to platforma crowdfundingu subskrypcyjnego,
ktéra utatwia tworcom zarabianie na produktach/ustu-
patreon.com gach, ktére juz tworzy (komiksy internetowe, filmy, mu-

zyka, itp.). Fani ptaca kilka dolaréw miesiecznie lub za
nowy ,,produkt”, ktéry twdrca wypuszcza.
Promuje regularne i roztozone w czasie wptaty.

RODZA) REALIZOWANYCH PROJEKTOW: subskrypcyjne
(patronackie)

OPLATA: 5-12% + optata transakcyjna
EACZNA LICZBA PATRONOW: brak danych
EACZNA LICZBA TWORCOW: 200.000 0s6b

EACZNA KWOTA WSPARCIA NA RZECZ AUTOROW OD MOMENTU
URUCHOMIENIA PLATFORMY: pond 2 mld$

GOFUNDME GoFundMe to wszechstronna platforma crowdfundingo-
wa, ktéra pozwala ludziom zbiera¢ pienigdze dla siebie,
gofundme.com przyjaciét, rodziny, a takze catkiem obcych oséb. Srodki

finansowe zbierane sg gtéwnie na cele spoteczne, w tym
koszty leczenia, edukacji, programy wolontariatu, sporty
mtodziezowe, pogrzeby i pomniki, a nawet zwierzeta.

Jak sami o sobie piszg: ,pomagamy inspirowac Swiat,
by przekuwat wspétczuje w dziatanie”. Dajg ludziom na-
rzedzia, ktérych potrzebuja, aby uchwycic i podzieli¢ sie
swoja historig na szerokg skale.
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RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne
0PLATA: 0% + optaty transakcyjne 3%

LICZBA WSPIERAJACYCH: 50 mln

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: danych

£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: 9 mld$


http://patreon.com/
http://gofundme.com/

POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

ZAGRANICZNE PLATFORMY

SEEDINVEST

seedinvest.com

START ENGINE

startengine.com
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SeedInvest Technology zostata zatozona w 2012 roku
w celu zapewnienia inwestorom mozliwosci wspierania
startupéw na wczesnym etapie rozwoju. Do tej pory sfi-
nansowali ponad 235 firm, co czyni SeedInvest idealnym
rozwigzaniem dla przedsiewzie¢ wymagajacych kapitatu
startowego.

Platforma jest miejscem petnym inwestoréw i przedsie-
biorcow, ktérych pasjg jest budowanie przysztych inno-
wacji.

Aby rozpocza¢ zbidrke w pierwszej kolejnosci nalezy za-
tozyc konto, wypetni¢ wniosek oraz przejsc proces wery-
fikacji obejmujacy kontrole due deligence.

RODZA) REALIZOWANYCH PROJEKTOW: inwestycyjne
OPLATA: 7.5% +5% (equity fee)

LICZBA WSPIERAJACYCH: 500 tys.

LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 235+

LACZNIE ZEBRANE SRODKI: 300 mIn$

StartEngine daje mozliwos¢ kazdej osobie zainwestowa-
nia niewielkich sum pieniedzy (od 100%), poprzez wptaty
kierowane bezposrednio do firm i startupow.

RODZA] REALIZOWANYCH PROJEKTOW: inwestycyjne

OPEATA: 7-12% +2% (+10 000 USD przychodéw odroczo-
nych)

LICZBA WSPIERAJACYCH: 500 tys.
LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: 500+

£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: 350 min$



POPULARNE PLATFORMY CROWDFUNDINGOWE

ZAGRANICZNE PLATFORMY

FUNDLY Platforma crowdfundingowa Fundly skupia sie gtéwnie RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: wszechstronne
na zbieraniu Srodkéw finansowych przez organizacje
fundly.com non-profit, szkoty, kluby, koscioty itp. OPELATA: 4,9% + optaty transakcyjnej 3%

LICZBA WSPIERAJACYCH: brak danych
LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: brak danych

£ACZNIE ZEBRANE SRODKI: 330 min$

CHUFFED Chuffed to strona skupiajgca sie na zbieraniu pieniedzy RODZAJ REALIZOWANYCH PROJEKTOW: charytatywne
gtéwnie na cele spoteczne i charytatywne. Ich misjg jest
chuffed.org/eu che¢ pomocy i préba polepszenia zycia w spoteczen- 0PLATA: w Polsce 4,9% + ok 3% optat transakcyjnych
stwie. W marcu 2020 zebrali az 20 milionédw dolaréw.
Organizacja stara sie by na biezaco i pomagac w kazdej LICZBA WSPIERAJACYCH: ponad 230 tys.
sytuacji. Podczas pozaréw w Australii udato im sie ze-
bra¢ az 580 000%, natomiast w czasach pandemicznych LICZBA WSPARTYCH PROJEKTOW: ponad 8000
skupita sie na problemie pracownikéw Amazona, ktérzy
nie otrzymali wyptaty podczas kwarantanny i musieli LACZNIE ZEBRANE SRODKI: ponad 20 mIn$

pracowac i narazac innych na zakazenie. Strona niesie
pomoc juz od 2013 r. i ciggle sie rozwija.
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https://fundly.com/
https://chuffed.org/eu

»Przez krajowy rynek crowdfundingu w 2020 roku
przeszedt ponad 1 miliard ztotych. Zaréwno crowd-
funding nagrodowy jak i crowdinvesting rosng
od co najmniej 3 lat. To juz pokazuje potencjat,
a nalezy pamietac, ze Unia Europejska przygotowa-
ta rewolucyjne zmiany dla rynku corwdinvestingu,
w tym mozliwos¢ emisji akcji na catg Unie do kwoty
5 mln euro.”

- Btedne zatozenia budzetowe
(niedoszacowanie kosztow kampanii oraz reali-

zacji projektu).
Konrad Latkowski,

Beesfund - Brak finansowania na nieprzewidziane wydatki.

- Brak planéw dtugoterminowych, koncentracja
na planach krétkoterminowych.

- Brak analizy postepu po zakoiczeniu
kazdego etapu projektu.

- Brak zdefiniowanego koordynatora projektu.

»,Crowdfunding to aktualnie jedna z najszybciej
rozwijajacych sie form pozyskiwania funduszy na
kreatywne projekty. Jej stale rosngca popularnosé
oraz obecno$¢ na wielu réznych rynkach pozwala
na szybsze realizowanie swoich pomystéw, przy
zmniejszonych naktadach finansowych na start. Jest
to tez genialny sposdb weryfikacji wstepnych zato-

2 9

zenf.

Jan Nostitz-Jackowski,
starooy

2> Problemy z tworzeniem i rozbudowa zespotu,
brak komplementarnych umiejetnosci.

- Problem z dotarciem do wtasciwych
kanatoéw dystrybucji.

- Ograniczona komunikacja ze spotecznoscia
skupiong wokét projektu.

- Ograniczone dziatania promocyjne
i wizerunkowe.



TWOIM NAJWAZNIEJSZYM
CELEM NA POCZATKU
KAMPANII JEST ZEBRANIE

30% KWOTY,
KTORA CHCESZ ZDOBYC.

DLACZEGO?

Badania pokazuja, ze jesli
w pierwszych 24 godzinach
zdobedziesz minimum 30%
zaktadanych Srodkéow, to
zwiekszasz szanse na powo-
dzenie kampanii.

W tym rozdziale prezentujemy obszerny fragment ksigzki Agnieszki Ptoskiej, pt. ,,Kobieta z ttumu” dotyczacy
promocji kampanii crowdfundingowej. Polecamy zapozna¢ sie z catg trescig ksigzki, ktéra jest bardzo prak-
tycznym przewodnikiem pokazujgcym Sciezke, ktérg mozna podazac tworzac swéj projekt crowdfundingowy.

HARMONOGRAM -
na co warto zwrocic uwage?

Przygotuj sobie liste dziatan, zanim jeszcze wystar-
tujesz z kampania. Jesli nie wiesz, jakie dziatania
chcesz podjaé, to mozesz zorganizowac baze po-
mystéw, ktdra pozwoli Ci siegna¢ po rozazania, gdy
przyjdzie na nie czas. Najlepiej, jesli przygotujesz
sobie harmonogram rozpisany na poszczegélne dni
i chociaz z grubsza sprobujesz rozpisac dziatania.

TYDZIEN PRZED STARTEM

Masz juz wybrang platforme,
zatozone na niej konto i projekt.

Skontaktowata$ sie z pracownikami platformy
i ustaliliScie Twojg date startu.

Masz gotowg koncepcje projektu, budzet,
progi, opisy, nagrody, kwoty - wprowadzasz dane
na strone.

Twoja spotecznos¢ wie, ze za chwile ruszasz.

Informujesz Twojg grupe 4F, co maja robic
pierwszego dnia.

Nagrata$ film promocyijny.

Tworzysz grafiki, a jesli sama nie potrafisz,
to znalaztas profesjonaliste do wspétpracy.
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PROMOCJA KAMPANII
CROWDFUNDINGOWE)

DZIEN PRZED STARTEM

Sprawdzasz, czy wszystko dziata na platformie.

Upewniasz sie, czy Twoi partnerzy projektu
wiedza, jakie sg ich zadania.

Informujesz spotecznosé, ze to juz jutro,
potwierdzasz gotowo$¢ dziatania z grupa 4F.

Sprawdzasz, czy masz tresci wpiséw na media
spotecznosciowe.

Wspélnie ze spotecznoscia odliczacie godziny
do startu kampanii.

DZIEN 1

Informujesz o starcie kampanii.

Sprawdzasz, czy osoby, ktére zadeklarowaty
wptaty, rzeczywiscie wptacity (Twéj cel to 30%
w pierwsze 24 godziny kampanii).

Publikujesz aktualizacje.

Dziatasz w mediach spotecznosciowych.

Dziekujesz pierwszym wspierajgcym.

Fragment ksigzki
Agnieszki Ptoskiej
»Kobieta z ttumu”

TYDZIEN 1

Prowadzisz dziatania komunikacyjne,
udzielasz sie w mediach spotecznosciowych.

Wspétpracujesz z partnerami projektu -
informuja o Tobie swoje spotecznosci.

Wysytasz informacje prasowe.

Pojawiasz sie na konferencjach/szkoleniach/
wynetworkingowych.

Zamieszczasz regularne aktualizacje
w projekcie.
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TYDZIEN 2

Prowadzisz dziatania komunikacyjne,

udzielasz sie w mediach spotecznos$ciowych.

Pojawiasz sie na konferencjach/szkoleniach/
w networkingowych.

Jesli wptaty zwalniajg, wykorzystaj pomysty
na dziatania online i offline.

Zamieszczasz regularne aktualizacje
w projekcie.

Celebrujesz sukcesy (i kroki milowe,
np. okraggte sumy lub piecdziesigtego
wptacajacego).

TYDZIEN 3

Prowadzisz dziatania komunikacyjne,
udzielasz sie w mediach spotecznosciowych.

Pojawiasz sie na konferencjach/szkoleniach/
wydarzeniach networkingowych.

Jesli wptaty zwalniajg, wykorzystaj pomysty
na dziatania online i offline.

Zamieszczasz regularne aktualizacje
w projekcie.

TYDZIEN 4

Prowadzisz dziatania komunikacyjne,
udzielasz sie w mediach spotecznosciowych.

Zaczynasz odliczanie do kofica kampanii.

Zamieszczasz regularne aktualizacje
w projekcie.

Fragment ksigzki
Agnieszki Ptoskiej
»Kobieta z ttumu”

OSTATNI DZIEN KAMPANII
Sprawdzasz, czwszyscy, ktérzy byli na Twojej
liscie, dowiedzieli sie o kampanii - przypomi-

nasz, ze to ostatni dzief.

Dziekujesz za wptaty.

PO ZAKONCZENIU
Dziekujesz wszystkim wspierajgcym.
Przygotowujesz podsumowanie kampanii.

Przystepujesz do realizacji projektu i dostarczania
nagréd (bo zaktadam, ze Ci sie udato).

Plan oczywiscie dostosowujesz do siebie. Testuj,
wyciggaj wnioski, dziataj. BadZ proaktywna. Jesli
cos przynosi efekty, to powtarzaj aktywnosé, a jesli
zupetnie nie, to nie poSwiecaj zadaniu wiecej uwagi.



KAMPANIA CANPOLAND -
REKORD POLSKIEGO
CROWDFUNDINGU
UDZIALOWEGO.

CROWDWAY

THE PEBBLE E-PAPER WATCH

KICKSTARTER

We wtorek, 9 lutego 2021 r., o godz. 9.00 ruszyta wspierana przez Crowdway emisja akcji todzkiej firmy
farmaceutycznej CanPoland. W niespetna 11 minut na konto producenta i eksportera tzw. medycznej
marihuany wptyneto 4 400 000 zit, co stanowi do dzi§ niepobity rekord czasu trwania emisji
w polskim crowdfundingu udziatowym. Zapiséw na akcje CanPoland dokonato 576 inwestoréw,
ktdérzy objeli wszystkie 176 000 oferowanych waloréw.

Dzieki emisji sp6tka moze dokoriczy¢ instalacje i uruchomié autorska linie produkcyjng, a w 2022 r. planuje
debiut na NewConnect. CanPoland jest pierwszg firmag farmaceutyczng z polskim kapitatem, ktéra prowadzi
miedzynarodowy handel medyczng marihuang i uruchamia w Polsce linie produkcyjng do jej wytwarzania.
Na koniec 2020 r. mniejszoSciowy (ok. 30%) udziat w CanPoland objeta Grupa Pelion (wtasciciel m.in. sieci
aptek Dbam o Zdrowie), za poSrednictwem TT Pharma Sp. z o.0.

Pebble E-Paper Watch zebrat ponad 10mIn$ w 37 dni. Zegarki Pebble to jedne z pierwszych nie-
drogich inteligentnych zegarkdéw na rynku. W miare uptywu miesiecy zwolennicy byli zdenerwowa-
ni, gdy produkcja zegarka zostata wstrzymana i zostali z pustymi rekami. Pojawito sie pytanie o ich
zdolnoé¢ do realizacji duzych zaméwief w krétkim czasie przy ograniczonym kapitale i doprowadzi-
to do ogtoszenia, ze ,Kickstarter to nie sklep”. Firmie Pebble udato sie ostatecznie dostarczy¢ swo-
ja pierwszg serie inteligentnych zegarkéw 10 miesiecy po zakofczeniu kampanii crowdfundingowej.



KAMPANIA CSTORE
(SYSTEM E-COMMERCE)

BEESFUND

KAMPANIA PELIXAR (B+R)

BEESFUND

System do prowadzenia sprzedazy online zaréwno B2B (system hurtowy), jak i B2C (system sklepu online).
Platforma pozyskata inwestordow na przejscie z systemu wdrozeniowego na system SaaS i ekspansje na rynki
zagraniczne.

Liczba emisji: 2

Pozyskane: 2 479 109 zt

https://emisja.cstore.pl

https://inwestycja.cstore.pl

W trakcie dwéch emisji kampanii cstore udato sie pozyskac 2 479 109 zt.

Spoétka Pelixar, zajmujgca sie budowa dronéw, w tym dronéw dla ratownictwa wodnego, przeprowadzita dwie
emisje akcji spotki na platformie Beesfund. Srodki pozyskane z emisji (tacznie 999 999 zt) stanowity wktad
wtasny do projektow B+R. W obu przypadkach firma skorzystata takze na efekcie promocji samych produktow.


https://emisja.cstore.pl/
https://inwestycja.cstore.pl/
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Krakowski Park Technologiczny od 20 lat wspéttworzy warunki dla rozwoju przedsiebiorczosci. Od 10 lat
prowadzi Inkubator Technologiczny przeznaczony dla poczatkujacych firm z branzy IT. Wspiera i inspiruje
spotecznosc¢ startupowa organizujgc szereg wydarzen, ktére pomagajg weryfikowac biznesowe pomysty: war-
sztaty, hackatony i konferencje.

Realizuje program akceleracyjny KPT ScaleUp. Firmy moga liczy¢ na wsparcie funduszy zalgzkowych, zwolnie-
nia podatkowe w ramach programu Polska Strefa Inwestycji i preferencyjne warunki wynajmu powierzchni
biurowych.

Szczegblne miejsce w KPT zajmuja Przemyst 4.0 i branza growa. Jest liderem konsorcjum hub4industry,
ktoérego celem jest kompleksowe wsparcie firm, chcgcych wprowadzi¢ rozwigzania Przemystu 4.0. Organizuje
konferencje Digital Dragons — kluczowe wydarzenie dla branzy gier w Europie.

KPT wspétpracuje takze z miedzynarodowa EIT Digital, ktérej celem jest napedzanie cyfrowej transformacji
w Europie

Krakowski Park Technologiczny,
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