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Inspiracje i propozycje dla poczatkujgcych
studiéw growych (gry mobilne)

Narzedzia, artykuty, zrodta
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Materiat powstat w oparciu o trzecig edycje Inkubatora Digital Dragons.

Czym jest Inkubator?

Wspieramy i otaczamy opiekg merytoryczng mtode (niekoniecznie wiekiem) studia gamedev.
Oferujemy kilkumiesieczny, bezptatny program, podczas ktérego firmy biorg udziat
w intensywnych warsztatach z tematyki biznesowej, sprzedazowej, marketingowej itp.,
indywidualne konsultacje ze specjalistami z branzy gier i wsparcie przy realizacji

indywidualnych celdw rozwojowych.

Dotychczas przeprowadzilismy trzy edycje — dla twdrcéw gier na platformy mobilne w sezonie
2018/2019, dla gier na PC i konsole w sezonie 2019/2020 i ponownie dla twércéw mobile
w drugiej potowie 2020 roku.

Gdzie mozna nas znalez¢?

O Inkubatorze, ale takze interesujgcych inicjatywach dla indykéw poszukujgcych drég rozwoju,
piszemy na Facebooku: https://www.facebook.com/inkubatordigitaldragons/. Robimy tez

inne ciekawe rzeczy, m.in. wyprodukowalismy gre planszowg o prowadzeniu studia gier czy

film o polskiej branzy gamedev.
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Trzecia edycja Inkubatora Digital Dragons

Rozpoczeta sie w pazdzierniku i zakoniczyta w grudniu 2020.

Po stronie uczestnikdw — 7 ambitnych studidw tworzacych gry na urzadzenia mobilne, ktére

chcg wskoczyé na wyzszy level zarzadzania, marketingu czy budzetowania swoich gier oraz

biznesdéw.

Po stronie mentoréw, prowadzacych zaréwno warsztaty dla catej grupy, jak i konsultacje

indywidualne — 8 specjalistow reprezentujgcych najwazniejsze polskie studia zajmujgce sie

tworzeniem oraz wydawaniem gier i aplikacji mobile.
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Inkubator a Wojewddztwo Matopolskie

Tegoroczng edycje Inkubatora Digital Dragons wspiera Matopolska. Nie jest to jednak pierwszy
raz, gdy Wojewddztwo Matopolskie wspiera branze gier.

Juz od 2012 roku UMWM aktywnie bierze udziat — czy to promocyjnie czy finansowo —
w rozwoju krakowskiego ekosystemu gamedevowego. To wtedy Krakowski Park
Technologiczny wystartowat z konferencjg Digital Dragons, ktéra z biegiem czasu urosta do
dzisiejszych rozmiaréw i prestizu. Wojewddztwo wspierato nas takze przy programie
Kreatywna Matopolska, w ramach ktérego zapraszaliémy studia filmowe oraz growe

zarejestrowane w Matopolsce do udziatu w zagranicznych targach i konferencjach.

Wreszcie, UMWM byt naszym wyjatkowym partnerem podczas pierwszych, pilotazowych rund
inkubacji. To dzieki rozmowom i spotkaniom przy okazji projektu Baltic Game Industry
mogliSmy przekona¢ Wojewddztwo, ze warto wspieraé¢ mtode studia gamedev w rozwoju ich

umiejetnosci biznesowych.

Kto wie, co jeszcze przyniesie przysztos¢ i w ktérych punktach wsparcie organizacyjne czy
partnerskie Wojewddztwa Matopolskiego okaze sie nieodzowne?

Materiat, ktéry trzymasz w reku, tj. wyswietlasz na ekranie

Materiat powstat na bazie wiedzy, ktérg z uczestnikami IDD podzielili sie mentorzy trzeciej
edycji. O ile przekazanie catosci contentu zawartego w warsztatach, prezentacjach czy
przekazanego podczas konsultacji, jest oczywiscie niemozliwe, tak tworzac publikacje
przyswiecata nam mysl, aby podzieli¢ sie pewng czastka wiedzy takze z tymi, ktérzy (jeszcze!)

nie wzieli udziatu w naszych programach rozwojowych.

Niniejsze materiaty i zbiory linkdw skierowane sg w przewazajgcym stopniu do developerow
mobilnych, ale wierzymy, ze takze twodrcy gier na konsole i PC znajdg tu cos dla siebie, chocby
w ramach poszerzenia wiedzy o catosci branzy. Nie sg to takie materiaty wyczerpujace,
a pewna — subiektywna — baza, od ktdrej mozina zaczgé przygode z rozwijaniem swojego
biznesu.

Mitej lektury!
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1. Literatura na temat zarzadzania projektem — dla tych, ktérzy lubig
czytac ksigzki

e Agile Game Development with Scrum: https://www.amazon.com/Agile-
Development-Scrum-Addison-Wesley-Signature/dp/0321618521

e Creativity Inc: https://www.amazon.com/Creatividad-SA-
audiolibro/dp/B087Q1QFNV/

e Thinking Fast and Slow: https://www.amazon.com/Thinking-Fast-and-
Slowaudiobook/dp/B005Z9GAJG

e The Design of Everyday Things: https://www.amazon.com/Design-of-Everyday-
Thingsaudiobook/dp/B07L5Y9HND

2. Narzedzia do zarzadzania zespotem i projektem, czyli w jaki sposob
strukturyzowac i przydziela¢ zadania

e Infinity: https://startinfinity.com

e Trello: https://trello.com

e Notion: https://www.notion.so

e Jira: https://www.atlassian.com/pl/software/jira

e Axosoft: https://www.axosoft.com

e Asana: https://app.asana.com/

3. Narzedzia do analityki — dla tych, ktérzy wiedzg, ze gry mobilne to
kopalnia wiedzy, a wlasciwa analiza danych to wszystko

e Game Analytics: https://gameanalytics.com

e Mixpanel: https://mixpanel.com

e Adjust: https://www.adjust.com

e Big Query: https://cloud.google.com/bigquery

e Google Firebase: https://firebase.google.com

e Treasure Data: https://www.treasuredata.com

e GameRefinery: https://www.gamerefinery.com/

e Facebook: https://business.facebook.com

e Advanced App Store Optimization Book 2018: https://phiture.com/asobook/
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4. Prasowka, czyli jakie portale warto czyta¢, aby by¢ na biezgco z branzg

e Kotaku: https://kotaku.com/

e Gameslndustry.biz: https://www.gamesindustry.biz/

e Pocket Gamer: https://www.pocketgamer.com/

e Pocket Gamer.biz: https://www.pocketgamer.biz/

e Gamasutra: https://www.gamasutra.com/

e TouchArcade: https://toucharcade.com/

e GRY-Online.pl: https://www.gry-online.pl/

e PolskiGamedev.pl: https://polskigamedev.pl/

5. Gdzie warto obserwowac trendy, analizowac¢ konkurencje i jej
dziatania

e AppMagic: https://appmagic.rocks/

e App Annie: https://www.appannie.com/en/

e Apptopia: https://apptopia.com/

e Reklamy konkurencji:
https://www.facebook.com/ads/library/?active status=all&ad type=political and is

sue ads&country=PL

6. Interesujgce artykuty, strony i podcasty — dla tych, ktérzy chca wiedzie¢
wiecej i by¢ w awangardzie

e Motywacje i archetypy graczy: https://www.gamerefinery.com/gamerefinery-player-

motivations-archetvpes/

e Gdzie zdobywac uzytkownikéw: https://www.blog.udonis.co/mobile-

marketing/mobile-games/top-15-game-ad-networks
e Jak dziatajg feedback loopy: https://arcaderage.co/2018/02/11/game-design-
feedback-loops/

e Donut County i poszukiwanie unikalnego konceptu:

https://www.engadget.com/2017-12-20-donut-county-los-angeles-love-doughnuts-

kachina-indie.html?guccounter=2
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e Zach Gage i poszukiwanie niszy na rynku:
https://www.gamesindustry.biz/articles/2018-05-17-casual-free-to-play-without-the-
competition

e Budowanie contentu dla graczy F2P:
https://www.gamasutra.com/blogs/RaminShokrizade/20150929/254816/Whales Do

Not Swim in the Desert.php

e Path of Exile — balans nagrdd i restrykcji:
https://www.rockpapershotgun.com/2018/10/10/the-pain-of-designing-path-of-

exiles-exquisite-balance-of-restriction-and-reward/

e Deconstructor of Fun: https://www.deconstructoroffun.com/blog/tag/mobile+games

e The Psychology of Video Games: https://www.psychologyofgames.com/

7. Na jakie eventy warto jezdzi¢ jako indyk i do jakich konkurséw sie
zgtaszac

e Digital Dragons: https://digitaldragons.pl/

o konkurs Indie Showcase: https://digitaldragons.pl/indie-showcase/

o wyktady: https://www.youtube.com/c/DigitalDragonsForGamedev/videos
e Game Industry Conference: https://gic.gd/
e gamescom: https://www.gamescom.global/

o Indie Village: https://www.gamescom.global/gamescom/areas/indie/
e White Nights Conference: https://wnconf.com/en

o Developer Exhibition: https://wnconf.com/en/exhibition
o  WN Hub: https://wnhub.io/auth/login

e DevGAMM: https://devgamm.com/
o wyktady (czes¢ po angielsku):

https://www.youtube.com/c/DevGAMMchannel/videos

e Games Gathering: https://ggconference.com/en/

o konkurs Indie Blast Awards:

https://ggconference.com/en/conference/games-gathering-2020/indi-blast/

e PG Connects London / Helsinki: https://www.pocketgamer.biz/events/

o wyktfady: https://www.youtube.com/user/PocketGamerbiz

o The Very Big Indie Pitch: https://www.bigindiepitch.com/event/the-very-big-

indie-pitch-at-pg-connects-london-2020/
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e Nordic Game: https://conf.nordicgame.com/

o wyktady: https://www.youtube.com/c/NordicGame/videos

o konkurs Discovery Contest: https://discovery-contest.nordicgame.com/

e Game Developers Conference: https://gdconf.com/

o wyktady: https://www.gdcvault.com/free

o https://www.youtube.com/c/Gdconf/videos

e Chinaloy: https://www.chinajoy.net/cjdhen/

o China Game Developers Conference: https://www.chinajoy.net/cgdcen/

8. Inspiracje, czyli fragmenty prezentacji mentoréw

Trzy powody, na ktdre developer mobilny powinien méc zapewni¢ w swoim produkcie,
aby zatrzymad graczy w modelu free2play.

Free2Play - Things to Remember

%Eﬂ

- Reason ) - Reason } - Reason
- TO PLAY TO STAY TO PAY

Free2Play = Infinite Loop & Infinite progression
Free2Play Monetization = “Barely” Fun vs Extra fun concept
Broken Core experience = No monetization s m
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Jakie sg pierwsze trzy kategorie, na ktére nalezy zwrécié uwage projektujgc gre?

Dla kogo?
(target audience)

*USP = Unique Selling Point

Konkurencja

Gtéwne cechy +
USP*

Jaki model dystrybucji oraz model biznesowy odpowiada najlepiej danemu rodzajowi

gry mobilnej?

Segment Modele biznesowe Modele dystrybucyjne/pozyskiwania
Crap Wszystkie Self-publishing

Hyper Casual Tylko f2p Tylko wydawca, UA, cross-promo

Casual F2P, Paid Self-publishing, wydawca

Core/Midcore | F2P Self-publishing, wydawca, UA

Hardcore F2P, Paid Self-publishing, wydawca, UA

Superhity Tylko F2P Tylko self Publishing, UA
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Na co zwrécié uwage optymizujac sie w sklepie Apple.

ASQO Stack

A framework for app store optimization by: Phiture

Search Browse Store Ads

Category switch
Feature Related apps @ SearchAds
Long term (Collections etc.) » Recommended apps

&)
Keyword set Temporary (Today etc.) @ Trending searches p Universal App
s o
increase Other Metad Burst campaigns it
‘ 5 er ata
V!SIblhly e} Description
Subtitle Developer name
APK name
etc

OSV 1eH oelg

»
Short
description @J

Feature
In- Purchases
App Graphic Screenshots

uoneziedon
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uonnquysip plopuy Aued pig

Increase Visual word recognition
conversion

User
Experience
Feedback

@ Keyword Rank Keyword ::l:;:‘:l::t Replying Competitive
Tracking Research to reviews Intelligence

iTunes Connect Tracking

p Metadata Keyword In-App Rating Screenshot App Store A/B testing

Prioritization

and Weighting prompts builders Analytics tools

Management

Alternative User ’ "
Product Acquisition Sources Content Indexing App Streaming App Packs (SEO)

outside of the store
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Sktadowe elevator pitcha, tj. jednego z typow prezentacji.

Elevator pitch - 9C

Zwieztos¢ (ang. concise) - Postaw przede wszystkim na konkrety, staraj sie zdoby¢ zainteresowanie
twoich stuchaczy.

Jasnosc¢ (ang. clear) - uzywaj prostego stownictwa i staraj sie unika¢ nadmiaru specjalistycznych stéw,
ktére dla twojego odbiorcy nie zawsze moga by¢ zrozumiate.

Istotnosé (ang. compelling) - przedstaw tylko to, co sklada sie na rdzen twojej prezentaciji.

Wiarygodno$é (ang. credible) - udowodnij stuchaczom, dlaczego wiasnie ty lub twoj projekt jest aktualnie
najlepszym wyborem.

Tresciwos¢ (ang. conceptual) - przedstawiaj twarde fakty oraz rzeczowe argumenty, jednak w jak
najwiekszym skrécie.

Konkretnos¢ (ang. concrete) - konkret, konkret i jeszcze raz konkret.

Stosownosc (ang. customized) - spraw, by twoja prezentacja byta dopasowana do konkretnego odbiorcy,
brata pod uwage jego indywidualne cechy i wymagania.

Spojnosé (ang. consistent) - wszystkie komunikaty powinny byé spéjne i przekazywaé te same
informacje bazowe, podstawowe.

Dialogowos¢ (ang. conversational) - zadbaj o to, aby twoja prezentacja zapadata w pamie¢ stuchaczom,
powodowata dyskusje, dodatkowe pytania, wprowadzata spory element zaciekawienia wérdd twoich
odbiorcow.

Gtodni wiedzy?
Sledzcie fanpage Inkubatora Digital Dragons:

https://www.facebook.com/inkubatordigitaldragons/
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